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Abstrak 

Tujuan Utama – Untuk mengetahui pengaruh pembayaran 

digital dan e-commerce terhadap peningkatan pendapatan 

UMKM di Desa Celep, Kabupaten Sidoarjo. 

Metode - Jenis Penelitian: Kuantitatif, Sampel: 237 responden 

(pelaku UMKM di Desa Celep, Teknik Pengumpulan Data: 

(tidak dijelaskan secara eksplisit, namun bisa diasumsikan 

berupa kuesioner atau survei berdasarkan metode kuantitatif) 

Temuan Utama – Untuk mengetahui pengaruh pembayaran 

digital dan e-commerce terhadap peningkatan Pemnayaran 

digital berpengaruh positif terhadap peningkatan pendapatan 

UMKM.  

Implikasi Teori dan Kebijakan – Mendukung teori bahwa 

transformasi digital dapat meningkatkan kinerja ekonomi 

UMKM, termasuk didaderah pedesaan. 

Kebaruan Penelitian – MendukungMemberikan focus pada 

konteks pedesaan (Desa Celep), yang masih jarang diteliti,, 

karena sebagian besar studi serupa dilakukan di wilayah 

perkotaan.  

Abstract 
Main Purpose - To determine the effect of digital payments and 

e-commerce on increasing MSME income in Celep Village, 

Sidoarjo Regency.  

Method: Quantitative, Sample: 237 respondents (MSME actors 

in Celep Village), Analysis Technique:, Data Collection 

Technique: (not explicitly explained, but can be assumed to be a 

questionnaire or survey based on quantitative methods).  

Key Findings - To determine the effect of digital payments and 

e-commerce on increasing Digital payments have a positive 

effect on increasing MSME income. 

Theorical and Policy Implications Supports the theory that 

digital transformation can improve the economic performance 

of MSMEs, including in rural areas. 

Research Novelty Supports Focus on the rural context (Celep 

Village), which is still rarely studied, because most similar 

studies are conducted in urban areas.
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Pendahuluan 

Setiap iiindividu iimenginginkan 

kehidupan iiyang iilayak iidengan 

mencukupi iikebutuhan iifinansial iiseperti 

sandang, iipangan, iidan iipapan. iiUntuk 

mewujudkan iitujuan iitersebut, iiberbagai 

upaya iidapat iidilakukan, iisalah iisatunya 

dengan iimendirikan iiUsaha iiMikro, 

Kecil, dan iiMenengah (UMKM). iiUMKM 

menyediakan iiakses iimodal iipinjaman, 

regulasi iiyang iijelas, iiserta iiedukasi 

kewirausahaan, iiyang iimenjadi iistrategi 

dalam iimeningkatkan iikesejahteraan 

masyarakat. iiDukungan iidari iipemerintah 

berpotensi iimenciptakan iilebih iibanyak 

lapangan iikerja iidan 

memperkuatiperekonomian iiIndonesia 

yang iiberpotensi iimenciptakan iilebih 

banyak iilapangan iikerja iidan 

imemperkuat perekonomian iiIndonesia. 

UMKM iimemiliki iiperan iikrusial 

dalam iiperekonomian iisuatu iinegara iidi 

tengah iiglobalisasi iidan iipesatnya 

kemajuan iiteknologi. iiMereka iiberfungsi 

sebagai iipilar iiutama iiekonomi, 

menciptakan iilapangan iikerja, iiserta 

mendorong iipertumbuhan iiekonomi secara 

menyeluruh. iiDi iiIndonesia, iisektor 

UMKM iijuga iimemegang iiperanan 

penting iidalam iipengembangan iiekonomi 

nasional ii(Wicaksono iiet iial., ii2023). 

Penggunaan iiipembayaran 

iiidigital idi iiiIndonesia iiimeningkat 

iiipesat, iterutama iiisejak iiipandemi 

iiiCOVID-19. iKonsumen iiilebih 

iiimemilih iiimetode ipembayaran iiiyang 

iiicepat iiidan iipraktis, isehingga iiiUMKM 

iiiharus imemanfaatkan iteknologi iiiagar 

iiitetap iibersaing. iiiSaat iini, iiimasyarakat 

iilebih iisuka imenggunakan iiiuang 

iidigital idibandingkan iiiuang iiitunai. 

iiPembayaran idigital, iiiatau iiie-money, 

iimenjadi isolusi iyang iiilebih iiiefisien 

iidan iiiekonomis. iTransaksi iiinon-tunai 

iibiasanya idilakukan imelalui iiitransfer 

iiantar iiibank iiiatau idalam iiisatu iiibank 

iimenggunakan ijaringan iiiinternal ii ii 

ii(Zulfikar, ii2023). 

Perkembangan iiiteknologi iiidi iera 

idigital iisangat iiimemengaruhi iiberbagai 

ibidang, iitermasuk iiiekonomi. iiTeknologi 

idigital iitelah iimengubah iicara iiibisnis 

iberoperasi iiidi iiseluruh iidunia, 

iitermasuk idi iiiIndonesia. iiUMKM, 

iisebagai iitulang ipunggung iiekonomi 

iinasional, iberkontribusi iisekitar ii61% 

iiterhadap iPDB iidan iimenyerap iilebih 

iidari ii97% itenaga iikerja iidi iiIndonesia 

i(Kementerian iiKoordinator iiBidang 

iPerekonomian iiRepublik iiIndonesia, 

i2023). 

Saat iiini, iikebutuhan iiindividu 

iiterhadap iiberbagai iifasilitas iiinternet 

iisemakin iimeningkat, iitidak iihanya 

iiuntuk iimemenuhi iikebutuhan iidasar 

iiseperti iisandang, iipangan, iidan iipapan, 

iitetapi iijuga iidalam iimempertimbangkan 

iilayanan, iikualitas, iidan iiharga iisuatu 

iiproduk iiatau iijasa. iiKondisi iiini 

menciptakan iipeluang iibagi iibanyak 

perusahaan iiE-commerce iiuntuk 

menghadirkan iipasar iidalam iibentuk 

transaksi iijual iibeli iionline. iiAkibatnya, 

penggunaan iiE-commerce iioleh 

masyarakat iimenjadi iisalah iisatu iisarana 

dalam iimemenuhi iikebutuhan iisehari-hari 

(Muzakki iiet iial., ii2022) 

UMKM iiitelah iiimenerapkan 

idigitalisasi iiidalam iiikegiatan iiusahanya. 

iPemanfaatan iiidigitalisasi iiiini 

imemungkinkan iiiUMKM iiiuntuk 

imeningkatkan iiidaya iiisaing iiibaik iiidi 

ipasar iiidomestik iiimaupun iiinternasional. 

iSelain iiiitu, iiipenelitian iitersebut iiijuga 

imengungkapkan iibahwa iikonsumen iiidi 

iIndonesia iiikini iisemakin iiiterbiasa 

imelakukan iipembelian iiibarang iiisecara 

idaring ii(Kriswibowo iiet iial., ii2020). 

UMKM iiitetap iiimenjadi 

iipendorong iiiutama iiipertumbuhan 

iiekonomi. iiiSalah iiisatu iiifaktor iiiyang 

iimendukung iiipertumbuhan iiiini iiiadalah 

iikemampuan iiiUMKM iiidalam 

iimenciptakan iiiproduk iiiyang iiibisa 

iidipasarkan. iiiDengan iiimemanfaatkan 

iiteknologi, iiipelaku iiiUMKM iiimemiliki 

iipeluang iiibesar iiidi iiiera iiidigital iiisaat 

iiini. iiiDi iiiSidoarjo iiimerupakan iiipusat 

iiindustri iiidan iiiUMKM iiiyang iiitengah 

iiberkembang iiipesat ii(Fahriani iiet iial., 

ii2023). 

Menurut (Rianty et al., 2021) E-

iiCommerce iiiterbukti iiiefektif iidalam 

iimembantu iiiUMKM iimemperluas 

iipasar. iiiUMKM iiiyang iimemanfaatkan 

iiplatform iiiini iimengalami iiipeningkatan 

iipendapatan iihingga iii50% 
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iidibandingkan iiyang iitidak 

iiimenggunakannya. iiiSelain iiitu, iie-

commerce iiimemungkinkan iipenggunaan 

iiistrategi iiipemasaran iidigital iiiuntuk 

iiimeningkatkan iivisibilitas iiiproduk. 

iiiDengan iiiakses iipasar iiiyang iiilebih 

iiiluas, iiiUMKM iidapat iiibersaing iiilebih 

iiibaik iiidi iitengah iiipersaingan iiiyang 

iiisemakin iiketat ii 

Digitalisasi, iiatau iiyang iisering 

iidisebut iidigitisasi, iimerupakan iiproses 

iiperubahan iidari iiteknologi iianalog, 

iibaik iidalam iibentuk iimekanik iimaupun 

iielektronik, iimenjadi iiteknologi iidigital. 

iiTransformasi iiini iisangat iiterkait 

iidengan iiiperkembangan iiinternet iidan 

iiteknologi iiikomputer, iidi iimana 

iipenggunaan iiiperangkat iicanggih 

iibertujuan iiuntuk iiimempermudah 

iiaktivitas iimanusia. iiDalam iiisistem 

iipembayaran, iiterdapat iidua iiimetode 

iiutama, iiyaitu iipembayaran iitunai iiidan 

iinon-tunai. iiPembayaran iitunai 

iimengharuskan iipembeli iimemberikan 

iiuang iisecara iilangsung iikepada 

iipenjual, iisedangkan iimetode iinon-tunai 

iimenawarkan iilebih iibanyak iivariasi. 

iiSalah iiisatu iibentuk iipembayaran iinon-

iitunai iiiadalah iipembayaran iidigital, 

iiyaitu iisistem iiiyang iidirancang iikhusus 

iiuntuk iimemproses iitransaksi iisecara 

iielektronik iimelalui iiinternet ii(Diniah iiet 

iial., ii2023). ii 

Menurut ii(Anggraeni iiet iial., 

ii2022), iipembayaran iidigital iimerupakan 

iisalah iisatu iibentuk iiteknologi iie-

iicommerce iiyang iiberfungsi iisebagai 

iilayanan iielektronik iiuntuk iimenyimpan 

iidata iiinstrumen iipembayaran. iiData iiini 

iidigunakan iisebagai iimetode iitransaksi, 

iibaik iidengan iikartu iimaupun iiuang 

iielektronik. iiAdapun iiindikator 

iipembayaran iidigital iimencakup 

iikecepatan, iikemudahan, iiefisiensi, iidan 

iitransparansi. 

E-commerce merupakan teknologi, 

iiaplikasi, iiidan iiproses iiibisnis iiiyang 

iiterus iiberkembang iiiuntuk 

iimenghubungkan iibisnis, iiikonsumen, 

iiserta iiikomunitas iitertentu. iiiSelain 

iiiitu, iie-commerce iijuga iiimenjadi 

iiimetode iiberbelanjaiiiatau iiiberdagang 

iiiyang iidilakukan iiisecara iiionline 

iiidengan iimemanfaatkan iiiinternet. 

iiiBeberapa iisitus iiiweb iiimenyediakan 

iiilayanan iipemesanan iiidan iiipengantaran 

iii(get iiand iiideliver), iiiyang 

iiiberkontribusi iidalam iiimengubah 

iiistrategi iiipemasaran iiserta iiimenekan 

iiibiaya iiioperasional iibagi iiipelaku 

iiiusaha iiiyang iimenjalankan 

iiiperdagangan iiimelalui iiinternet 

iii(Widani iiet iial., ii2019). 

Dalam iibeberapa iitahun iiterakhir, 

iie-commerce iitelah iiberkembang iipesat 

iidan iimenjadi iilebih iicanggih. iiSecara 

iiumum, iiistilah iitersebut iimerujuk iipada 

iiaktivitas iipenjualan iibarang iidan 

iijasaiiimelalui iiinternet, iiyang 

iisebelumnya iiisering iidikaitkan iidengan 

iisekadar iiimembuat iisitus iiweb iiuntuk 

iimempromosikan iiproduk. iiSaat iiini, 

iibisnis iie-commerce iitelah 

iimenghadirkan iitoko iionline iiyang 

iimemungkinkan iikonsumen iimenjelajahi 

iiribuan iiproduk, iimelakukan iipemesanan, 

iimemilih iimetode iipengiriman, iiserta 

iimembayar iimelalui iikartu iikredit, 

iiATM, iiatau iimobile iibanking. 

Menurut iii(Wildani, ii2022), 

iiterdapat iibeberapa iiiindikator iiiyang 

iimemengaruhi iikeberhasilan iiie- 

iicommerce, iiidi iiiantaranya iiiadalah 

iikemudahan iiiakses, iiikemudahan 

iiidalam iibertransaksi, iiiketersediaan 

iiimodal, iikeamanan iiitransaksi, iiiserta 

iiikecepatan iidalam iiiproses iiilayanan. 

Pendapatan iiadalah iihasil iiyang 

iidiperoleh iiidari iipekerjaan, iibaik iidi 

iibidang iibisnis iimaupun iibidang 

iilainnya. iiiDalam iiadministrasi, 

iipendapatan iiimengacu iipada iisejumlah 

iiuang iiiyang iiiditerima iioleh iiindividu 

iiatau iiiperusahaan iiidari iiberbagai 

iisumber, iiiseperti iiigaji, iiitarif iilayanan, 

iisewa, iiikomisi, iiipengeluaran, iiserta 

iitunjangan iiiatau iikeuntungan. 

iiPendapatan iinasional iiimerupakan 

iikeseluruhan iipendapatan iiiyang 

iidiperoleh iiioleh iiiwarga iiinegara, 

iiperusahaan, iidan iiipemerintah iiidalam 

iisuatu iiinegara iiselama iiiperiode 

iitertentu. iiiUmumnya, iipendapatan 

iinasional iiidihitung iiidalam iijangka 

iiwaktu iiisatu iiitahun iiidan iiidikenal 

iisebagai iiiProduk iiiDomestik iiiBruto 

ii(PDB). iiPDB iiidihitung iiidengan 
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iimenjumlahkan iiseluruh iiinilai iiibarang 

iidan iiijasa iiiyang iiitelah iiidiproduksi 

iidalam iiisuatu iiinegara iii(Apriliana, 

ii2022). 

Indikator iiipendapatan iiiyang 

iidiadaptasi iidari iiiDanang iii(2017) 

iidalam iipenelitian ii(Thori, ii2023) 

iimencakup iibeberapa iiaspek, iiyaitu 

iipendapatan iiatau iiomset iipenjualan, 

iikeuntungan iiusaha, iijam iikerja 

iipedagang, iiserta iijumlah iitenaga iikerja. 

I Penggunaan iteknologi idigital 

iterus imeningkat iseiring idengan 

iketersediaan idan ikemudahan iperangkat 

ielektronik. iDalam iera iglobalisasi isaat 

iini, iadopsi iteknologi iinformasi iadalah 

ikeharusan. iPengembangan imodel 

iaplikasi ibisnis iberbasis iweb imenjadi 

ikunci iutama idalam ikonteks iUMKM 

iuntuk imeningkatkan idaya isaing. 

iMenurut iwawancara, ipenggunaan ie-

commerce idapat imeningkatkan 

ipendapatan ibersih idari ipenjualan ihingga 

i20% ihingga i30%. iPendapatan iUsaha 

iMikro, iKecil, idan iMenengah i(UMKM) 

imenekankan ibahwa iada ibanyak ifaktor 

iyang imempengaruhi ikemampuan 

iUMKM iuntuk imendapatkan idan 

imengelola ikeuntungan. iUMKM idapat 

imemperluas ijangkauan ipelanggan idan 

imeningkatkan ivolume ipenjualan idengan 

imendapatkan iakses ike ipasar, ibaik ilokal 

imaupun iinternasional. iSelain iitu, 

ikebijakan ipemerintah iyang imendukung, 

iseperti iinsentif, ipelatihan, idan 

ipengurangan ihambatan ibirokrasi, isangat 

ipenting iuntuk imeningkatkan ipendapatan 

iUMKM (Ayem et al., 2024). 

Dengan iipesatnya iiiperkembangan 

iteknologi, iiipembayaran iiidigital ii\\idan 

ie-commerce iiiberperan iiidalam 

imeningkatkan iiipendapatan iiiUMKM. 

iNamun, iiibanyak iiipelaku iiiUsaha 

iMikro, iiiKecil, iiidan iiiMenengah 

i(UMKM) iiimasih iiimengalami iikesulitan 

idalam iiiberadaptasi iiidengan iiiperubahan 

iperilaku iiikonsumen iiiserta iiipersaingan 

ipasar iiiyang iiisemakin iiiketat iiidi iiiera 

idigital. 

Kebaruan penelitian ini terletak 

pada fokus wilayah pedesaan, yaitu Desa 

Celep, Kabupaten Sidoarjo, yang belum 

banyak dikaji dalam studi sebelumnya 

mengenai digitalisasi UMKM. Penelitian 

ini secara empiris mengukur pengaruh 

pembayaran digital dan e-commerce 

terhadap pendapatan UMKM di wilayah 

dengan keterbatasan infrastruktur dan 

literasi digital, sehingga memberikan 

kontribusi baru dalam pengembangan 

literatur dan kebijakan digitalisasi UMKM 

yang lebih inklusif. 

Berdasarkan iilatar iibelakang iidan 

ifenomena iiyang iitelah iidipaparkan, 

peneliti iitertarik iiuntuk iimelakukan 

penelitian iidengan iijudul ii“Pengaruh 

Pembayaran iiDigital iidan iiE-Commerce 

Terhadap iiPeningkatan iiPendapatan 

UMKM iidi iiDesa iiCelep, iiKabupaten 

Sidoarjo.” 

Metode 

Penelitian iiini iimenggunakan 

metode iiikuantitatif. iiMenurut  (Sugiyono, 

2020), iimetode iikuantitatif adalah 

pendekatan iipenelitian iiyang didasarkan 

pada iifilsafat iipositivisme dan umumnya 

digunakan iiuntuk mengkajiipopulasi atau 

sampel tertentu. Data iidikumpulkan 

melalui  instrumen penelitian, iikemudian 

dianalisis secara kuantitatif iidengan tujuan 

untuk menguji hipotesis iiyang telah 

ditentukan. 

Penelitian iiiini iiidilakukan 

idiiUMKM iiiyang iiiada iiidi iiiDesa 

iCelep, iKecamatan iiiSidoarjo iiiyang 

ibertujuan iuntuk iiimengetahui iiiapakah 

ipembayaran idigital iiidan iiiE-commerce 

iberpengaruh iterhadap iipeningkatan 

ipendapatan iUMKM iiidi iiDesa iiiCelep 

iKabupaten iSidoarjo 

Populasi iiimerupakan iiiwilayah 

igeneralisasi iiiyang iiimencakup iiiobjek 

iatau iiisubjek iiidengan iiikarakteristik 

iidan ikualitas iiitertentu iiiyang iiitelah 

iditetapkan iiioleh iiipeneliti iiiuntuk 

iidikaji idan iiidijadikan iiidasar iiidalam 

ipenarikan ikesimpulan iii(Sugiyono, 

ii2020). iiiDalam ipenelitian iiiini, 

iipopulasi iiiyang idigunakan iiiadalah 

iipara iiipelaku iUMKM iiiyang iitergabung 

iiidalam ipaguyuban iiidi iiDesa iiiCelep, 
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iKabupaten iSidoarjo, iidengan iiitotal 

iiisebanyak iii584 ipengusaha. iiiMetode 

iiiini iiidigunakan iuntuk iiimempermudah 

iiidalam imenentukan iiisampel iiiyang 

irepresentatif idibandingkan iiidengan 

iiteknik ipengambilan iiisampel iiisecara 

iiacak isederhana iiiatau iiibertingkat. iiDari 

iiitotal i584 iiiUMKM iiiyang iiiada iidi 

iiiDesa iCelep, iiiKabupaten iiSidoarjo, 

iiditetapkan ibatas iiitoleransi iikesalahan 

iisebesar 5%. iDengan iidemikian, iijumlah 

iiminimal isampel iiyang iimewakili 

iipopulasi idalam ipenelitian iiini iiiadalah 

ii237 iresponden. 

Penelitian iiiini iiimenggunakan 

idata iikuantitatif. iiiMenurut ii(Sugiyono, 

i2020), data kuantitatif iimerupakan 

iinformasi iiipenelitian iiberbentuk iiiangka 

iyang iiidianalisis iisecara iiistatistik. iiData 

idikumpulkan iimelalui iiipenyebaran 

iangket iiiatau iikuesioner iiikepada 

iresponden. 

Selain iiiitu, iiipenelitian iiiini 

iijuga imenggunakan iiidata iiiprimer. 

iiiMenurut iSugiyono iii(2019) iiidalam 

iii(Cahyadi, i2022), iiidata iiiprimer 

iiiadalah iiisumber idata iiiyang iiidiperoleh 

iiilangsung iiidari ilapangan. iiiDalam 

iiipenelitian iiiini, idata iprimer 

iiidikumpulkan iiimelalui ikuesioner iyang 

iiidiberikan iiikepada ipelaku iUMKM idi 

iiiDesa iiiCelep, iKabupaten iiiSidoarjo. 

Hasil iidan iiPembahasan 

Uji iiinstrumen iipenelitian iiuntuk 

imengetahui iivaliditas iidan iireabilitas 

imenggunakan ii237 iiresponden. iiUji 

ivaliditas iisecara iikeseluruhan iidiketahui 

ibahwa iinilai iir iihitung ii> iir iitabel 

i0,318 isehingga iidapat iidisimpulkan 

iibahwa idata iiyang iidigunakan 

iidinyatakan iivalid. iUji iireliabilitas iiyang 

iidilakukan iidengan imenggunakan 

iiaplikasi iiSPSS. iiPada ivariabel 

iiPembayaran iiDigital ii(X1) imendapatkan 

iihasil iiCronbach iiAlpha I   i0,631>0,60, 

E-commerce ii(X2) imendapatkan iihasil 

iiCronbach iiAlpha i0,627>0.60 iidan 

iiPeningkatan ipendapatan ii(Y) 

iimendapatkan iihasil idari iCronbach 

iiAlpha ii0,630 ii> ii0.60. iiUji itersebut 

iimendapatkan iihasil iiCronbach iAlpha 

iiuntuk iivariabel iiPembayaran iDigital 

ii(X1), iiE-commerce ii(X2) iidan 

iPeningkatan iiPendapatan ii(Y) iidi iiatas 

i0.60. iiDengan iiitu, iidinyatakan iibahwa 

ivariabel iivariabel iitersebut iireliabel. 

 

Tabel 1. Uji Normalitas 

  Unstandardized 

  Residual  

N  237 

Normal Parametersa.B Mean  .0000000 

 Std. Deviation 3.30134562 

Most Extreme Differences Absolute .100 

 Positive  .052 

 Negative -.100 
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Test Statistic  .100 

Asymp. Sig. (2-Tailed)  .200c 

Sumber : Data Diolah SPSS 27 

Uji iinormalitas iiiyang iiidilakukan 

dengan iimenggunakan iiiaplikasi iiiSPSS 

mendapatkan iihasil iiiAsymp. iiiSig. iii(2-

tailed) iivariabel iiPembayaran iiiDigital 

(X1), iiiE-Commerce ii(X2) iiidan 

Peningkatan iiPendapatan iii(Y) ii>i0.05. 

Dengan iiiini, iiihasil iiuji iiiini 

mendapatkan iidata iiberdistribusiinormal. 

Uji iiimultikolinearitas iiimemiliki 

tujuan iimenguji iiiapabila iiidalam regresi 

yang iidapat iiberbentuk iikorelasi tinggi di 

dalam iivariabel iibebas iiiatau tidak. 

Pengujian iiiini iimenggunakan 

dasarisebagai iiiberikut: iiia) iiApabila 

mempunyai iiiangka iiitolerance iidiatas i> 

0.1 iiiterjadi iiigejala multikolinearitas. b) 

Apabila iimemiliki nilai iiiVIF dibawahi< 

10.00 iiitidak terjadi iiigejala 

multikolinearitas. 

Hasil iiuji iimultikoliniearitas 

iiyang dilakukan iimenggunakan iiaplikasi 

iiSPSS menghasilkan iinilai iiTolerance 

iivariabel Pembayaran iiDigital ii(X1) 

ii0.755 ii> 0,100 iidan iiE-commerce ii(X2) 

ii0.755 ii> 0.100 iisedangkan iinilai iiVIF 

Pembayaran Digital ii(X1) ii1.324 ii< 10.00 

iidan iiE-commerce ii(X2) ii1.324 i< 10.00, 

iimaka dapat iidikatakan ibebas dari atau 

iiterjadi gejala multikolinieritas. 

Uji iiHeteroskedastisitas 

Gambar ii1. iiUji iiHeteroskedastisitas 

 
Sumber: iiData iiDiolah iiSPSS ii27 

Hasil pengujian heteroskedastisitas 

yang iidilakukan iimengguakan iiiaplikasi 

SPSS iidengan iimenggunakan iscatterplot, 

dilihat iibahwa iiititik-titik iiipada iiigambar 

tersebut iitidak iiimenyebar iiidiatas iiidan 

dibawah iiangka ii0 iiipada iiisumbu iiiY, 

maka iiidapat iidisimpulkan iiterjadi 

heteroskedastisitas. iii 

 

Tabel 2. iiUji iiT 

  Unstadardized Coefficients Standardized Coefficients 

Model  B Std. Error Beta t Sig 

1 (Constant) 39.790 2.830  14.059 <,001 

 Pembayaran 

 Digital 

.136 .154 .062 .881 379 

 E-commerce .593 .132 .317 .4.500 <,001 

Sumber: iiData iiDiolah iiSPSS ii27 

Kesimpulan iiisebagai iiiberikut: 

Hipotesis 1 yang iidiperoleh iidari 

pengolahan iiSPSS iipada iinilai iisignifikasi 

Pembayaran iiDigital iiberpengaruh iiterhadap 

PeningkataniPendapatan. iiHal iiiini iiidapat 

dilihat iidari iiinilai iiisig. iiiyang imenunjukkan 

0,379 ii> ii0,05, iidan iit iihitung ii881 ii< 

i1.972 dapat iiidisimpulkan iiberpengaruh 

iitetapi tidak signifikan. 

Hipotesis 2 iyang iidiperoleh iidari 

pengolahan iiSPSS iipada iinilai iisignifikasi 

iE-commerceiberpengaruh iiterhadap 

iPeningkatan Pendapatan. iiiHal iiiniidapat 

idilihat iiidari nilai sig. iiiyang imenunjukkan 

i0,001 iii< iii0,05, dan t iihitung ii4.500 ii> 

i1.972idapat iiidisimpulkan pengaruh iiiyang 

iidiberikan iiibersifat iiipositif dan 

iisignifikan.iii iii iii ii 
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Tabel 3. iiUji iiF 

  Sum of  Mean    

Model  squares df Square f Sig 

1 Regression  363.062 2 181.531 16.515 <,001b 

 Residual  2572.136 234 10.992   

 Total  2935.198 236    

Sumber : Data olahan SPSS 

 

Dariiiitabelii idiatas, dapat 

disimpulkan iibahwa iiisecara iiibersama 

sama iiiatau iisimultan, iivariabel 

independen ii(Pembayaran iiDigital iiidan 

E-commerce) iiiberpengaruh iiterhadap 

variabel iiidependen ii(Peningkatan 

Pendapatan). iiiDengan iiikata iiilain, 

hipotesis iiditerima iiidengan iiinilai iiisig. 

0,000 

Pengaruh iiiPembayaran iiiDigital 

Terhadap iiPeningkatan iiiPendapatan 

UMKM iiidi iiDesa iiiCelep iiKabupaten 

Sidoarjo 

Berdasarkan iiipengujian ihipotesis, 

hasil iipengujian iimenunjukkan iiibahwa 

pembayaran iidigital iiiberpengaruh ipositif 

terhadap iipeningkatan iiipendapatan 

UMKM iiatau iihipotesisnya iiiditerima 

dengan iinilai iisig. iiI> ii0,05. iiiHasil iiiini 

menunjukkaniadanya iipengaruh iitetpi 

tidak iisignifikan iiiantara iipembayaran 

digital iiidengan iiipeningkatan ipendapatan 

UMKM iiidimana iimeningkatnya 

pembayaran iiidigital iiberdampak iiipada 

meningkatnya iipeningkatan iiipendapatan 

pada iiUMKM iidi iiiDesa iiiCelep. iii 

Hasil iiipenelitian iiiini iiisejalan 

dengan iipenelitian terdahulu iyang 

dilakukan iioleh iii(Fatihah iiet iial., 2024) 

menunjukkan iiibahwa pembayaran digital 

berpengaruh positif terhadap peningkatan 

pendapatan UMKM.  

Pengaruh iiiE-Commerce iiiTerhadap 

Peningkatan iiiPendapatan iiiUMKM di 

Desa iiiCelep iiiKabupaten iSidoarjo 

Berdasarkan iiipengujian ihipotesis, 

hasil iipengujian imenunjukkan bahwa iiie-

commerce berpengaruh iipositif 

danisignifikan terhadap iiipeningkatan 

pendapatan UMKM iiiatau iiihipotesisnya 

diterima dengan iiinilai iiisig. iii< iii0,05. 

Hasiliini menunjukkan iiiadanya hubungan 

positif iiantara iiie-commerce dan 

peningkatan iipendapatan iiiUMKM  

dimana meningkatnya iipenggunaan 

aksesie-commerce iiberdampak iipada 

meningkatnya iiiPeningkatan iiPendapatan 

pada iiiUMKM iiidi iiiDesa iiiCelep. iii 

Hasil iiipenelitian iiiini iiisejalan dengan 

penelitian iiiyang iiidilakukan oleh (Gustina 

et iial., ii2022) iimenunjukkan bahwa e-

commercei terhadapi peningkatani 

pendapatani UMKMi binaani RKBi BNIi 

Kotai Padang,i makai dapati ditariki 

kesimpulani bahwai variabeli e-commercei 

(X)i berpengaruhi signifikani terhadapi 

variabeli pendapatani (Y)i UMKMi binaani 

RKBi BNIi Kotai Padang.i Dengani 

dibuktikani nilaii signifikani e-commercei 

secarai parsiali darii ujii signifikani 

parametiki individuali (ujii t)i sebesari 

0,000i <i darii α=0,05.i Sementarai darii 

hasili analisisi diketahuii nilaii thitungi 

yaitui sebesari 4,050i >i darii ti tabeli 2,009 

Pengaruh iiiPembayaran iiiDigital iidan 

E-commerce iiiTerhadap iiiPeningkatan 

Pendapatan iiiUMKM iiidi iiiDesa 

iiCelep Kabupaten iiiSidoarjo 

Berdasarkan iiipengujian ihipotesis 

melalui iiuji iiiF, iiihasil iiipengujian 

menunjukkan iibahwa iiipembayaran digital 

dan iiie-ommerce iiisecara ibersama-sama 

atau iisimultan iberpengaruh iiipositif iidan 

signifikan iterhadap iipeningkatan 

pendapatan iUMKM iiiatau iihipotesisnya 

diterima idengan iiinilai iiisig. iii< ii0,05. 

Hasil iini iiimenunjukkan iiiadanya 

hubungan iiipositif iiiantara iiipembayaran 

digital iiidan iiie-commerce iiiterhadap 

peningkatan iipendapatan iiiUMKM. 

Hasil iiipenelitian iiiini iiisejalan 

dengan iipenelitian iiiyang iiidilakukan oleh 

(Fatma iiet iial., ii2024) iiimenunjukkan 

bahwa hasili yangi signifikani padai 
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variabeli e-commercei dani digitali 

paymenti terhadapi pendapayani UMKM 

diketahuii nilaii signifikansii untuki 

pengaruhi X1i dani X2i secarai simultani 

terhadapi Yi adalahi sebesari 0,000i <i 

0,05i dani nilaii f-hitungi 111,489 >i f-

tabeli 3.12.i Makai e-commercei dani 

digitali paymenti berpengaruhi secarai 

simultani terhadapi pendapatani UMKMi 

padai pelakui UMKMi sektori kulineri dii 

Kecamatani Tuahi Madani. 

Simpulan 

Berdasarkan iiihasil iiipenelitian, 

kesimpulan iiyang iiidapat iiiditarik iadalah 

sebagai iiiberikut: (1) iiiPembayaran Digital 

berpengaruh iiitetapi iitidak signifikan 

terhadap iiiPeningkatan Pendapatan 

UMKM di iiiDesa iiCelep Kabupaten 

Sidoarjo. i(2) Pengaruh iiiE-Commerce 

berpengaruh positif iidan signifikan 

terhadap Peningkatan Pendapatan UMKM 

di iDesa Celep Kabupaten Sidoarjo. 

(3)iPembayaran Digital dan E-commerce 

berpengaruh secara simultan terhadap 

Peningkatan Pendapatan UMKM di iDesa 

Celep Kabupaten Sidoarjo. 

Bagi iiipenelitian iiiselanjutnya 

diharapkan iimenggunakan iiiresponden 

yang iiilebih iibanyak iiilagi iiidan 

menggunakan iiicakupan iipopulasi iiiyang 

lebih iiiluas iiilagi. 
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